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| consulente web

oer | settore turismo

Specifici progetti di inteligence per dare
al clienti visibilita dentro il mercato digitale

ime2Marketing nasce
nel 2002 a Padova. La
struttura & specializ-
zata nel fomnire servi-
zi di web marketing.
«Siamo un Seo - spiega a Netfo-
rum Nicola Grassetto, managing
director della societa -, ossia ci oc-
cupiamo di search engine optimiza-
tion. Il settore in cul siamo meglio
posizionati & senza dubbio quello
del turismo, ma i nostri clienti ap-
partengono anche a numerosi al-
tri ambiti=. Tra questi spicca Over-
ture Services, che proprio in col-
laborazione con Time2Marketing,
ha realizzato un progetto di pay
per click, dedicato al portale turi-
stico Bibione.com. Le soluzioni
di Time2Marketing consentono at-

A destra, una
videata del sito
di Time2Marketing

traverso, specifici progetti di intel-
ligence, di trovare delle modalita
per dare visibilita nel mercato di-
gitale. Le attivita nel web marketing
della societa padovana si possono
sintetizzare in alcuni grandi grup-
pi: misurarare l'audience e ['attivi-
ta degli utenti di internet per ma-
nitorare e rideterminare i propri in-
vestimenti pubblicitari online; crea-
re una brand awarnass sul web per
fidealizzare | propri clienti; integra-
re | canali media online ed offline:
usare nel modo migliore le nuove
tecnologie di comunicazione mobi-
le @ wireless. Time2Marketing, inol-
tre, fornisce la propria consulenza
a societa specializzate nei servizi
di marketing sui motori di ricerca,
come la stessa Overture Services,

aiutandole nel definire le parole
chiave pil adatte per portare il piu
alto numero di potenziali comprato-
r sul siti dei clienti. Piu in genera-
le, Time2Marketing progetta strate-
gie di comunicazione online ed offli-
ne finalizzate al posizionamento in
termini di immagine & rapporti con
| media per dare riconoscibilita alle
imprese. | settori di influenza sono:
realizzazione di siti corporate; stu-
dio e analisi del progetto editoriale
e grafico, comunicazione strategi-
ca; web brand management; comu-
nicazione integratate. Lobiettivo da
raggiungere alla fine & sempre lo
stesso, quello di garantire a un sito
la massima visibilita. «La strategia
finalizzata alla visibilita rientra nel-
I'offerta del nostro prodotto Visto+
- precisa sempre Micola Grassetto -
. I modi per ottenere visibilita, perd,
possono variare di molto tra lorg, in
base alle necessita strategiche del-
linvestitore. Cosi, caso per caso, si
dovra capire se & meglio puntare
soprattutto sui motori di ricerca op-
pure su un'attivita focalizzata sul di-
rect mailing. In altri contesti, invece,
potrebbe essere importante ottene-
re in fretta una forte crescita della
brand awareness. In queste situa-
zioni, probabilmente, la mossa sa-
rebbe quella di pianificare una cam-
pagna banner», Time2Marketing
attualmente impiega circa dieci
persone. La societa, pur nata da
poco, dimostra un forte potenziale
di espansione. «Nel 2004 il valore
del nostro fatturato dovrebbe esse-
ré pari a circa tre volte quello realiz-
zato durante lo SCOrso annos, con-
clude Grassetto.
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