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Time2Marketing
| TurismMo viaggia In rete

La struttura si e
focalizzata su un
settore in continua
crescita sul web

ata da poco pil di un
anno, Time2Marketing
(www.time2marketing.
com), & una realta pa-
dovana specializzata
nel web marketing che si & gia distinta
per essere un'azienda attiva e dinami-
ca, capace di focalizzarsi in un settore
dove la rete continua a crescere: il turi-
smo. Guidata da Nicola Grassetto, che
lavora con i dieci dipendenti dellazien-
da, Time2Marketing nel suo carnet
ha gia clienti come Giannetti Hotels
Group, Mmvest Miami, Zoppas Indu-
stries, Kempinski Ag e il poriale del-
la citta di Bibione (www.bibione.com).
Ma anche piccole realta, come cam-
peggi e hotel, «non solo concentrate
nel Nord Adriatico che & il nostro pun-
to di forza, ma anche ad esempio in Si-
cilia=, spiega il managing director Gras-
seto. Il tutto con un'altenzione partico-
lare anche alle piccole e medie imprese.
«Certamente anche per le piccole real-
ta internet & uno strumento importante,
ma e sempre necessario valutare se la
rete costituisce il mezzo giusto per rac-
cogliere il proprio target. In questo sen-
s0 spesso per | mercato del turismo &
meglio legarsi a network o portali, piut-
tosto che agire in autonomia. Quelio
che cerchiamo di fare & di essere sem-
pre sinceri con il clients e guidarlo ver-
s0 la soluzione che a lul conviene di pid,
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perché non ha senso inve-
stire in pubblicita solo per
il gusto di faro», spiega
Grassetto. In ogni caso
quello del turismo resta
un settore in cul esiste

la consapevolezza che
I'online & un media fondamentale
nel mix. «Fatti salvi | capostipiti di questo
settore, che sono partiti in tempi non so-
spetti - spiega Grassetto -, la percezio-
ne delle aziendea rispetto alle potenziali-
ta e alla validita dell'uliizzo della rete c'é
ed & alta. E anche piccole realta, come
campeggi o hotel, gia da mofto tempo
hanno applicazioni gestionali per le pre-
notazioni replicate su intermet che per-
mettono di controllare le disponibilita
in tempo reale & di prenctare online. |l
seftore del turismo sta cambiando mol-
to velocemente e anche il modo di fare
marketing. A volte non ha senso andare
da soll in rete ma & necessario entrare
in parinerhip con i grandi portali del set-
tore. E' perd necessario pianificare con
attenzione la propria presenza sul web.
Soprattutto le strutture piccole possono
trovare molto utile allearsi ai portali per-
ché evitano di sostenere gli oneri di una

presenza impegnativa sul webe».

Quello che appare certo & che
Time2Marketing dopo poco pil di un
anno di attivita vuole continuare a cre-
scere sulle buone premesse che sono
stale gia costruite. «Attualmente abbia-
mo una decina di dipendenti che lavo-
rano sui progetti - spiega Grassetio - e
il nostro parco clienti & di circa 140-150
realta. Quello che ci interessa & conti-
nuare a fare bene come stiamo facen-
do, sviluppare strategie, applicazioni e
servizi per | nosti clienti cercando di
trarre il massimo vantaggio dalla no-
stra specializzazione come segmento
di mercato. Perche vogliamo essere so-
prattutto credibili ed essere di vero aiuto
ai nostri clienti»,

La home page del sito
di Time2Marketing

& fuella del sito della
citta balnears di Biblone
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